REGULAMENTUL DE ORGANIZARE S| DESFASURARE
A ACTIVITATII DE PUBLICITATE, RECLAMA SI AFISAJ
IN MUNICIPIUL BRASOV

25 aprilie2024



ROL

Rolul Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si
afisaj este de a clarifica modul de utilizare a mijloacelor publicitare la nivelul Municipiului
Brasov si de a contribui astfel |la ameliorarea si imbunatatirea imaginii urbane, in corelare cu
legislatia in vigoare.

CONTINUT:

Regulament +

Ghid privind publicitatea comerciala, pentru zona de
publicitate restransa (ZPR)



https://www.brasovcity.ro/file-zone/proiecte/hotarare/PRF2024/05%20Anexa%206%20-%20Ghid%20de%20publicitate%20ZPR%20dec.%202023.pdf
https://www.brasovcity.ro/ro/consiliul_local/proiecte_de_hotarare_dezbatere_publica

APLICABILITATE

PUBLIC + PRIVAT

Prevederile prezentului regulament se aplica proprietarilor si beneficiarilor mijloacelor de
publicitate, proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace de publicitate,
posesorilor de firme, precum si operatorilor de publicitate, persoanelor fizice si juridice.

In vederea asigurarii coerentei imaginii urbane, protejarii identitatii arhitecturale, urbanistice
si culturale, prin prezentul regulament au fost stabilite, in conformitate cu LEGEA nr. 185 din
25 iunie 2013 (*republicata ™) privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu
modificarile si completarile ulterioare, articolele 9 si 10, urmatoarele zone de publicitate:

e Zona de Publicitate Restransa (Z.P.R.)

e Zona de Publicitate Largita (Z.P.L.)



file://///fspmbv/amenaj/RALUCA%20BACO/birou%20proiectare/regulament%20P%20U%20B%20L%20I%20C%20I%20T%20A%20T%20E/prezentare%20OPERATORI/definitii%20zone%20de%20publicitate%20din%20lege%20.pdf

Pe raza Municipiului Brasov, Zonele de Publicitate Restransa sunt cele care se incadreaza in
limitele obiectivelor de patrimoniu clasate si in zonele de protectie aferente, constituite in
vecinatati cu impact vizual sau functional, in conformitate cu plansele aferente Avizului
Ministerului Culturii nr. 253/2010, aferent documentatiei de urbanism*' ,Actualizare PUG
Municipiul Brasov” aprobata cu HCL nr. 144/2011, cu valabilitatea prelungita cu HCL nr.
117/2021.

Zonele de Publicitate Largita (ZPL) reprezinta teritoriul Municipiului Brasov, mai putin zonele
de publicitate restransa delimitate in harta de mai jos (Anexa nr. 1 Regulament).

! Plansele sunt publicate pe pagina primadriei — Sectiunea Servicii cetateni, Urbanism, PUG


https://www.brasovcity.ro/file-zone/urbanism/pug/zone-construite-protejate/2021/PUG%20Brasov%20Zone%20construite%20protejate%20-%20Incadrare.pdf
https://www.brasovcity.ro/file-zone/urbanism/pug/zone-construite-protejate/2021/PUG%20Brasov%20Zone%20construite%20protejate%20-%20Incadrare.pdf
file://///fspmbv/amenaj/RALUCA%20BACO/birou%20proiectare/regulament%20P%20U%20B%20L%20I%20C%20I%20T%20A%20T%20E/prezentare%20OPERATORI/Harta%20MUNICIPIU%20si%20ZPR%20copy.jpg
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file://///fsbv/amenaj/RALUCA%20BACO/birou%20proiectare/regulament%20P%20U%20B%20L%20I%20C%20I%20T%20A%20T%20E/prezentare%20OPERATORI/detalii%20ZPR.pdf

ACTIVITATI DESFASURATE

intalniri de lucru:

- La nivelul grupului de lucru constituit prin dispozitii, conform LEGII nr. 185 din 25 iunie
2013 (*republicata*) privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu
modificarile si completarile ulterioare din reprezentanti ai OAR Brasov Covasna Harghita,
ai Biroului Rutier — Politia Municipiului Brasov, ai Directiei Judetene pentru Cultura Brasov,
ai Agentiei Judeteana pentru Protectia Mediului.

- Acestora |li s-au alaturat si alti reprezentanti din structurile de specialitate din cadrul
Primariei Municipiului Brasov din cadrul Directiei Arhitect Sef, Serviciului Administrare
Patrimoniu si  Urbanism Comercial, Serviciului Contencios, Compartimentului
Monitorizare Transport), precum si reprezentanti ai Politiei Locala Brasov si Directiei
Fiscale Brasov.

(11 minute Intocmite care centralizeaza o serie observatii/ sugestii/ propuneri )

Analizarea si avizarea Ghidului privind publicitatea comerciala, pentru zona de publicitate
restransa, in cadrul Comisiei Tehnice de Amenajarea Teritoriului si Urbanism in data de 9 mai
2023, conform Hotararii Comisiei nr. 65 din 09.05.2023



Ne aflam in aceastd ETAPA

Constituire Avizare Ghid Decizia privind Demarare procedura de Consultare | Consultare |Prezentare | Avzizae Sedinta de
GRUP DE LUCRU |in CTATU realizarea TRANSPARENTA DECIZIONALA | si avizare in | operatori HORECA CTATU Consiliul
Dezbatere regulamentului 8- 26 ianuarie interval pentru CTATU economici Local Brasov
publica integral pt primirea observatiilor/ in domeniul
ZPR si ZPL propunerilor publicitatii
Draft Ghid privind Ghid + Regulament Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate,
Regulamentul publicitatea privind publicitatea reclama si afisaj in Municipiul Brasov +
Initiativa SAPUC | comerciala in ZPR comerciala in ZPR Ghid privind publicitatea comerciala in ZPR
. : . . . . 16 18 01 12 25
Mai lunie 8 ianuarie — 26 ianuarie . : : : : : -
lanuarie | ianuarie Februarie | Martie Aprilie

2020- 2021-

2023 2024
2022



https://www.brasovcity.ro/ro/consiliul_local/proiecte_de_hotarare_dezbatere_publica
file://///fsbv/amenaj/RALUCA%20BACO/birou%20proiectare/regulament%20P%20U%20B%20L%20I%20C%20I%20T%20A%20T%20E/prezentare%20OPERATORI/Articole%20CTATU%20si%20operatori.pdf
file://///fsbv/amenaj/RALUCA%20BACO/birou%20proiectare/regulament%20P%20U%20B%20L%20I%20C%20I%20T%20A%20T%20E/prezentare%20OPERATORI/Articole%20CTATU%20si%20operatori.pdf
file://///fsbv/amenaj/RALUCA%20BACO/birou%20proiectare/regulament%20P%20U%20B%20L%20I%20C%20I%20T%20A%20T%20E/prezentare%20OPERATORI/Articole%20CTATU%20si%20operatori.pdf
file://///fsbv/amenaj/RALUCA%20BACO/birou%20proiectare/regulament%20P%20U%20B%20L%20I%20C%20I%20T%20A%20T%20E/prezentare%20OPERATORI/Articole%20CTATU%20si%20operatori.pdf
file://///fsbv/amenaj/RALUCA%20BACO/birou%20proiectare/regulament%20P%20U%20B%20L%20I%20C%20I%20T%20A%20T%20E/prezentare%20OPERATORI/Articole%20CTATU%20si%20operatori.pdf

Conform ,,Raportului intocmit in baza Legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionald
pentru Proiectul de Hotardre al Consiliului Local Brasov REGULAMENTUL DE ORGANIZARE
S| DESFASURARE A ACTIVITATII DE PUBLICITATE, RECLAMA S| AFISAJ IN MUNICIPIUL

BRASOV”, inregistrat cu nr.32754/28.02.2024:

- Au fost primite 11 adrese cu propuneri/ opinii / sugestii;
- 67 de propuneri, dintre care 18 au fost incluse in proiectul de act normativ si 8 propuneri

partial incluse



DE CE ?

Aspectele esentiale privind situatia existenta, care semnaleaza nevoia elaborarii unui
regulament de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama sau afisaj sunt:

— CONTEXTUL LEGAL ACTUAL

Necesitatea actualizarii Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii de
publicitate, reclama si afisaj in Municipiul Brasov aprobat initial prin HCL nr. 635 din 2006 si
republicat ulterior conform HCL nr. 562 din 2013 si corelarea acestuia cu reglementarile
prevazute in LEGEA nr. 185 din 25 iunie 2013 (*republicata*) privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate , Ordonanta Guvernului nr. 43 din 1997 privind
regimul drumurilor, Legea nr. 50 din 1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de
constructii, cu modificarile si completarile ulterioare;



| d

— Necesitatea protejarii si punerii in valoare a patrimoniului construit existent avand in
vedere ca modul curent de utilizare a spatiului pentru reclama afecteaza negativ atat
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— Necesitatea reducerii poluarii luminoase atat pentru protejarea sanatatii locuitorilor,

cat si a ecosistemelor naturale din interiorul si din imediata vecinatate a municipiului.
(lluminat excesiv al reclamelor si mijloacelor publicitare, densitatii mari de reclame luminoase care
contribuie la un mediu vizual aglomerat si care deseori intra in conflict cu arhitectura si cu caracterul
zonei, iluminat publicitar intruziv in zonele rezidentiale, concurentei intre iluminatul comercial si
publicitar si iluminatul stradal, diversitatea intensitatii formelor de iluminat).

Necesitatea asigurarii conditiilor optime de luminozitate pe timpul noptii in zonele de locuire avand in
vedere existenta de mijloace de publicitate care prin intensitatea luminoasa si prin durata de functionare
afecteaza calitatea locuirii.

~ : - Masterplan de iluminat
In cadrul Regulamentului au fost preluate aspecte din pentru Centrul Istoric al

Masterplanul de iluminat pentru Centrul Istoric al Municipiului Brasov
Municipiului Brasov, aprobat cu HCL 27/2024



https://www.brasovcity.ro/file-zone/proiecte/hotarare/Iluminat%20CI/05.%20Anexa.pdf
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care au stat la baza elabordrii REGULAMENTULUI DE ORGANIZARE SI DESFASURARE A ACTIVITATII DE
PUBLICITATE, RECLAMA SI AFISAJ IN MUNICIPIUL BRASOV si a GHIDULUI ILUSTRATIV sunt:

1. Respectarea reglementarilor urbanistice existente;

2. Un design in acord cu imaginea de ansamblu a strazii. In cazul zonei construite protejate pentru firme
exista limitari la nivel de design, materiale, metoda de iluminare, pozitie, numar, tip si scara a
mijloacelor publicitare;

3. Atentia pentru elementele arhitecturale specifice cladirii;

4. Siguranta in exploatare - inaltimea minima de amplasare a firmelor fata de cota trotuarului, blocarea
deschiderii unei ferestre sau a unei usi, obturarea accesurilor in pasaje, etc.

5. Limitarea numarului de mijloace publicitare permise si excesului de informatie;

6. Gruparea firmelor pe fatada, in zona primului nivel suprateran. Amplasarea la nivelurile superioare
este acceptata in mod exceptional prin demonstrarea contributiei pozitive, calitative la nivel de
ansamblu.

7. Dimensionare justificata. Dimensiunile firmei se vor inscrie in limitele maxime admise.
8. Aplicarea principiilor generale de design in procesul de realizare a mijlocului de publicitate

9. lluminare moderata in vederea reducerii poluarii luminoase.



STRUCTURA

REGULAMENT
,Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj in Municipiului
Brasov” este organizat in noua capitole:

1- Dispozitii generale;

2- Aprobarea executarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate;

3- Reglementari fiscale;

4- Amplasarea mijloacelor de publicitate;

5- Reguli pentru categoriile de mijloace de publicitate admise in zona de publicitate

restransa, ZPR;
6- Reguli pentru categoriile de mijloace de publicitate admise in zona de publicitate largita, ZPL,;
7- Sanctiuni;
8- Dispozitii finale;
9- Anexe.



GHID

PRIVIND PUBLICITATEA COMERCIALA TN ZONA DE PUBLICITATE
RESTRANSA - ZPR

%"z Probleme actuale. Exemplificare probleme, dar si bune practici. Studii de caz
Principii generale.
Reguli si recomandari ilustrative.




® pentru realizarea  documentatiei
tehnice este necesar sa apelati la specialisti’
in conformitate cu prevederile articolului 9
din Legea 50/1981 privind autorizarea
executdrii  lucrdrilor de  comstructii,
**rapublicatd **.

Conform prevederilor articolului 10
din regulament sunt obligatorii Aviz
Arhitect Sef* si Awizul Directiei
Judetene de Culturd Brasov®.

Dupa caz, pentru fundamentarea deciziei
arhitectului sef, documentatia poate fi
inaintata spre analizé de catre serviciul de
specialitate Comisiei Tehnice de
Amenajarea Teritoriului si Urbanism.

® Odatd cu cbtinerea Autorizatiei de
construire veti afla si pasii urmdtori. in
Autorizatia de construire, la punctul B sunt
prezentate obligatiile titularului®.

 "documentgfile tehnice - D.T. §i profectele tehnice se
eloboreazd de cofective tehnice de specialitate, se insugesc
i 52 semnegzd de codre tehnice cu pregdtire superioard
numai dif domeniv! orhitecturd, urbanismw,
constructiilor 5 instolofiiler pentny construchi

* conform Legil 185/2013 privind amplasarsa si
autorizarea mijleacelor de publicitate, art. 9 alin. (4]

PASI DE URMAT PENTRU
AUTORIZAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Detalii privind actele necesare in cadrul procesului de obtinerea a avizului de
publicitate temporard sunt prezentate in cadrul articolului 10, alin.(2) - (4) din
regulament .

Obtinerea CERTIFICATULUI DE URBANISME®

Tntocmirea DOCUMENTATIEI TEHNICE PENTRU AVIZARE si Obtinerea AVIZELOR
CONFORM C.U.

Tntocmirea DOCUMENTATIEI COMPLETE PENTRU OBTINEREA
AUTORIZATIE DE CONSTRUIRE? Vezi articolul 10, alin. (3], (4) din regulament.

Obtinerea AUTORIZATIEI DE CONSTRUIRE

* Pe pagina oficial? @ Directiei Judstene de Culturd Brasov, pe cererea tipizatd se mentionsazd documentatia obligatarie
wobtinerii avizului MLC. / DULC. hitps:/fwaww. patrimoniu-brasow.ro/tipizate

* Formularul F11 din Ondinul 538/ 2008 priving NORMELE METODOLOGICE din 12 octombrie 2009

de aplicare a Legii nr. 50/1951 privind outorizares executdril lucrdrilor de constructi

“ link util cu privire |z obtinarsa unui Cartificat de Urbanism www brasovcity.ro:

https://extranet brasovcity. ro/documenite,/Detalil aspe? n=200

" Continutul — Cadru al Documentatiel Tehnice pentru autorizarsa executari lucririlor de constructii este prezentat in Anexo 1
5 LEG! nr. 50 din 29 julie 1991 (**republicatd**) privind autarizarea executdn lucrdrilor de constructi
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I Conform prevederilor din regulament se

@ obtine avizul de publicitate temporarain

urmatoarele cazuri:

* echipamente mobile de informare

* utilizarea mobilierului urban ca suport
publicitar

* steaguri publicitare pentru evenimente
nationale si locale

* publicitatea temporard si proiectele
publicitare speciale , in cazul mijloacelor
de publicitate care nu necesitd un sistem
propriu de sustinere in raport cu
pamantul.

e panouri destinate amplasarii afiselor
publicitare si anunturilor de mica
publicitate

Pentru restul de mijloace de publicitate

permise in ZPR se va obtine A.C.

Conform prevederilor articolului 10 din
regulament sunt obligatorii Aviz Arhitect
Sef si Avizul Directiei Judetene de Culturd
Brasov®.

Structurile  publicitare autoportante si
proiectele publicitare speciale se avizeaza in
baza unei documentatii tehnice intocmite
de un arhitect cu drept de semndturd, cu
respectarea prevederilor legale in vigoare™’.

* Conform Legii 185/2013 privind amplasarea si
‘autorizarea mijloacelor de publicitate, art. 9 alin. (4).

? pe pagina ofidald a Directiei ludetene de Culturd
Brasow, pe cererea tipizatdi se mentioneazd

PASI DE URMAT PENTRU OBTINEREA AVIZULUI DE
PUBLICITATE TEMPORARA

Detalii privind actele necesare in cadrul procesului de obtinerea a avizului de publicitate
temporara sunt prezentate in cadrul articolului 10, alin.(2),(4), (5)-(7) din regulament .

1. Obtinerea CERTIFICATULUI DE URBANISM*!

B

Obtinerea tuturor avizelor/ acordurilor stabilite prin certificatul de urbanism
DOCUMENTATIILOR NECESARE PENTRU EMITEREA AVIZELOR $I ACORDURILOR IN
FUNCTIE DE CARACTERISTICILE OBIECTIVULUI PUBLICITAR TEMPORAR PROPUS —
De ex. Avizul Directiei Judetene de Culturd Brasov, care este obligatoriu in cazul mijloacelor
de publicitate amplasate in ZPR

3. Aviz Arhitect Sef , insotit de documentatia tehnica vizatd de Arhitectul Sef

4. Obtinerea AVIZULUI DE PUBLICITATE TEMPORARA, dupi parcurgerea pasilor
mentionati mai sus, respectisi dupa achitarea taxei pentru ocuparea domeniului public, in
cazul celor apmplasate pe terenuri aflate in domeniul public sau privat al Municipiului Brasov

documentatia obligatorie obtinerii avizului M.C. / D.1.C. hitps://www. patrimoniu-brasov.ro/tipizate

9 conform Legii 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, art. 43 alin. (2).

3 fink util cu privire la obtinerea unui Certificat de Urbanism www brasovcity.ro:
https://extranet brasoveity rofdocuments/Detalii.aspx?n=200
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RECOMANDARI

pentru asigurarea unui flux cat mai firesc si evitarea
clarificarilor/ completarilor suplimentare din partea

autoritatilor




Tipuri de MIJLOACE PUBLICITARE ZPR ZPL .C.2|A.P.T.3
1. | Firme; ° ° v
Panouri publicitare, totemuri, ecrane si publicitate luminoasa; ° v
3. | Panourile/structurile destinate amplasarii afiselor publicitare si anunturilor de v
mica publicitate y °
Mesh-uri simple si digitale; ° v
5. |Publicitatea pe mesh-urile si imprejmuirile aferente santierelor; ° v
Indicatoare directionale montate pe suporturi noi sau care necesita o durata de v
exploatare mai mare de 60 de zile; °
7. |Indicatoare directionale montate pe suporturi existente (stalpi de energie electrica,
iluminat public, cladiri etc.) si care necesita o durata de exploatare de maximum 60 ° v
de zile;
8. | Publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale, in cazul unor instalatii/ v
constructii provizorii complexe. ° °
9. | Publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale, in cazul mijloacelor de v
publicitate care nu necesita fundatii; ° °
10.| Panouri de informare turistica ° ° v
11.| Echipamente mobile de informare ° ° v
12./Bannere o v
13.| Steaguri publicitare; ° ° v
14.| Utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar, numai cu incadrarea in special
spatiile/ suprafetele dedicate afisajului publicitar, conform proiectului autorizatal | e ° v

obiectului de mobilier urban;

2 Autorizatie de construire
3 Aviz de publicitate temporara




ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA

9 sectiuni care detaliaza aspecte privind:
e amplasarea si aspectul firmelor
e vitrinele, spatiile vitrate si obiecte de mobilier
e echipamentele mobile de informare
e utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar
e steagurile publicitare
e mesh-urile si imprejmuirile de santier
e panourile de informare turistica
e publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale
e amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica publicitate



Regulile privind amplasarea si aspectul firmelor in ZPR vizeaza aspecte legate de pozitionarea in raport cu planul
fatadelor (paralel, perpendicular), compozitia fatadelor, elementele suport pentru inscriptionare (vitrine, copertine,
sisteme de umbrire, reguli generale de design si dimensiuni, aspect si iluminat propuneri pentru situatia in care exista
mai multi operatori in aceeasi cladire sau reguli in cazul amplasarii firmelor pe cladiri de locuit.

1l W e o

B Ili RESTAURANT
Vitrinele/ spatiile vitrate/ obiecte de mobilier 3] | N =
\> - A N \%

FIRMA

— =§L -

Dimensiuni/ proportii

Elemente de design

<30%

Mai multi operatori

L UL

————

I

-

minimum

I
inatime libera Q

|
|
|
|
e :7\_ : |
= h ,. i 'R ! \ :
T HMAFEM el ‘
BT " i
i i 1

inaltime libera

minimum
3.0 m pentru
firme
luminoase




DIAGNOSTIC GENERAL
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Imagine generala confuza
Informatiile sunt greu lizibile
Arhitectura cladirilor parazitata

Mai multe firme pe fatada pentru fiecare amplasament;

5
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Obiectele publicitare sunt amplasate aleatoriu pe suprafata fatadei, inclusiv la nivelul superior;

Obiectele publicitare au marimi variate;
Parti ale cladirii, vitrinele sunt acoperite cu autocolante;
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RESTAURANT 11

Retelele edilitare paraziteaza fatada, multe dintre ele fiind generate de obiectele publicitare care necesita iluminare).



PROPUNERE ACTIUNI DE REMEDIERE
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Imagine generala clara
Informatiile usor identificabile

Fatadele curatate
- O firma, maxim doua, pentru fiecare amplasament;
- Firme simple, cu precadere din litere volumetrice;
- Obiecte publicitare amplasate ordonat pe suprafata fatadei, la nivelul parterului;
- Vitrinele curatate;
- lluminarea obiectelor discreta;
- Retelele edilitare care nu sunt vizibile pe fatada.
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